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1. 企画⽬的

企画⽬的

⽬標数値

①おやつ定期便の認知拡⼤

②新規会員獲得

③既存会員の購⼊継続

「野菜」の定期便に引き続く「おやつの定期便」ということで、まだまだ御社のイメージは野菜の定期便がメインとなっているため、 
今回のキャンペーンをきっかけにおやつの定期便という新商品を積極的に発信していく。

「健康的なおやつの定期便」というカテゴリーに魅⼒を感じる新規の顧客の獲得と同時に、顧客のデータを集計し、より良い商品・サービスを提供することに役⽴てる。

継続的に本商品を利⽤してこそ、毎⽇の健康的な⾷物を取り⼊れる習慣が⾝に付き、それをきっかけにその他の健康習慣にも興味を持つというサイクルができる。 
よって少しでも継続して健康的なおやつの⾷習慣が⾝につくよう、定期便会員に対して３ヶ⽉半額の継続特典を⽤意する。

新規会員獲得数 3,000名 



2. 企画概要

企画概要

スケジュール

リスティリング広告とバナー広告でPR・新規会員獲得

ターゲット

場所

20代後半から30代前半の⼥性

リスティング広告と御社野菜の定期便のメインサイト・すくすくあーくのメインサイトにてバナー広告を掲載

準備期間 11⽉〜１⽉・応募期間 ２⽉〜３⽉

予算 260万円（内訳詳細は項⽬6にて）

12⽉〜1⽉ 事前準備期間(LP仕様決定・アクセス解析ツール導⼊・A/Bテスト)

2⽉〜3⽉ 応募期間(新⽣活が始まるなど春は節⽬の時期のため、そちらに向けてキャンペーンを開始)



3. 企画詳細

リスティング広告

定期便会員後、３ヶ⽉間半額

メインサイトのバナー広告

ランディングページ

新規会員登録

⼈気商品を詰め合わせた初回お

メインサイト

特典(本キャンペーン)

「こんなサブスクがあるんだな」 
「どういうことだろう？少し気になるからクリックして⾒てみよう」

閲覧者の導線

「キャンペーンだととてもお得そう」 
「期間限定なのか…始めるなら今だな」

「ランディングページを⾒るだけでこの定期便の購⼊したいと思う」 
「メインサイトを⾒ると会社の情報やコンセプトまでよく理解できる」

閲覧者の思考

「どんなおやつなのか、⼀度試してみたいからお試しセットはちょうど良い」 
「３ヶ⽉継続して半額ということなら本当にその商品が良いのか判断できそう」

・

・

継続利⽤



4. 現状分析
他社ランディングページ

⼤きめの⽂字と 
短く読みやすい⽂章

商品・サービスの利点

⼤きな商品ビジュアルと共に 
商品・サービスの利点

イラストを交えての説明

商品のバリエーション訴求

定期便商品の特徴と 
キャンペーン内容を 
同時に説明

Point

・可読性が⾼く、⼀⽬で何を扱う商品なのかが分かること（商品ビジュアル・イラスト）
・他社にはない、消費者の不の要素に応えられる⾃社ならではのベネフィットが盛り込まれていること
・わかりやすい「今だけのお得感」



5. コンセプトとターゲット

コンセプト
あなたに寄り添うおやつ〜オープンキャンペーンサイト〜

コアターゲット

20代後半から30代前半の⼥性

名前 早川 満⾥奈
年齢 30歳

職業 会社員
趣味 旅⾏・カフェ巡り・マラソン

健康や美容を意識する年齢で、お菓⼦が好きな⼥性。 
この世代は仕事‧家事‧育児に忙しいので、⼿軽におやつを楽しむ時間を持ってほしいという願いと、 
またその⼥性のお⼦様やご両親にも健康的なおやつが広まる可能性がある。

コアターゲットペルソナ

⾏動 価値観

現在８か⽉の⼦供がいる為、在宅での育児がメイン。

朝は出勤前の夫と、⼦供のお世話。⼦供の離乳⾷も１⽇に２回になった
ので、朝も家族のごはんの⽤意に追われる。

・

・

平⽇のお昼は同じくらいの年齢の⼦供がいる同僚や学⽣時代の友⼈に
会ったり、近所の児童⽀援センターで⼦供を遊ばせ、⾃分も少し気分転換
をする。

・

昼⾷を⾷べ、⼦供がお昼寝をした時に飲むコーヒーが⼤好きで、⼼がとても
落ち着く時間帯。たいていはストックしている市販のお菓⼦をお供にする。

・

疲れた時は冷蔵庫のチョコレートを⼀⼝⾷べて、満たす。・

最近少し⽢いものを⾷べすぎている気がしている。よくネットでも「砂糖中
毒」という⾔葉を⾒るが、もしかしたら⾃分も少し依存している部分もあるの
かもしれないと考えている。でも市販で⾝体に優しそうなお菓⼦は種類が限
られており、⾷事はできるだけ⾃炊でと考えているが、おやつのことはそこまで
考えていない。⾝体に安⼼で、美味しいおやつはないかなと頭の⽚隅のどこ
かで考えている。

・

育児は⼤変だが、⼦供をお世話する喜びは存分に感じている。・

⼦供や夫との時間も⼤切だが、⾃分⼀⼈の時間も⼤切にしたい。・

⾷事や運動、その他⽣活習慣も気を付けて、なるべく毎⽇元気にすごしたい。出
産前からその基盤はできていた⽅だが、来年度から職場復帰するため、さらなる
健康管理が⽋かせない。

・

特に⾷事⾯では気を配っている⽅だが、おやつに関してはその意識はどうしても低
い。でも気分転換にどうしても⽋かせない⾷習慣であるため、体に良いものを⾊々
と試してみたものの、飽きてしまったり、おやつ感が薄れてしまうものが多いので、何
か⾃分にとって丁度良いものはないか探している段階。 

・

⼦供が⼩さいうちは、様々なものを⼀緒に楽しみたいという気持ちもある。 ・



6. キャンペーン内容と予算

予算

1,250万円

内訳② ノベルティ(お菓⼦アソートボックス)

内訳①リスティリング広告 

内訳③ 3ヶ⽉間定期便半額代⾦

50万円

3,000円×200名=  60万円

計270万円

キャンペーン内容

⼈気商品を詰め合わせたアソートボックス(送料込みで2,000円相当)を先着800名様にプレゼント 
(詰め合わせの⽸はオリジナルキャラクターの絵柄⼊り。定期便のお菓⼦を⼊れたり、⼩物⼊れにするなど様々な⽤途に使⽤可能)

・

３ヶ⽉間定期便半額 先着200名様・

2,000円×800名=160万円

15cm

10cm

詰め合わせ⽤⽸イメージ図



7. 展開  ランディングページ（PC・タブレット⽤）

スライダーで 
商品の豊富さを訴求

閲覧者の悩みの共有

順番に浮かび上がる 
アニメーション

ランディングページ

おやつの画像が映えるように、カラーはクリーム⾊とブラウンを基調にしてい
る。またイラストを多⽤することでより⾝近な存在に感じていただけるように
⼯夫をしている。またすぐにキャンペーンの申し込みできるように、画⾯右下・
キャンペーンセクション・ページ下部にボタンを設置している。 

キャンペーン 
申し込みボタン

メインサイト同様、 
マウスオーバーすると 
後ろでscsc arcsのロゴが 
流れる



8. 展開  ランディングページ（スマートフォン⽤）

アニメーション等はPC⽤と同様。 
⾒やすいように、項⽬を縦に並べて表⽰する。

ランディングページ


